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Chi sono VLeonardo Bellini

A Fondatore di DML VConsulenza e Servizi di
BAxt NAngAFf DffF danAAN N Yn
neef NAAe DIl Ef- ReQAK(d®
chiave business

A Professore a contratto presso
Master Digital Marketing UniCattolica e IULM University

A Docente presso Osservatori.net
A Docente presso IULM, LUISS, UniUdine, etc.
A Autore di 4 libri su LinkedIn

A Appassionato divulgatore, speaker in conferenze, convegni
e convention aziendali

A

!
A

ay
AR

onarde Bellini

COME USARE

LINKEDIN

PER 1L TUO BUSINESS

ATTICHE E SOLUZION PER LA

S:OE]AL SELLING

SOCIAL NETWORK

magglo 2016

Leenarde Bellini

LINKEDIN TIPS

101 consigli pratici per far decollare il tuo business
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maggio 2018

ottobre 2017
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ottobre 2019



Il Percorso in 11 tappe

“* SETTEMBRE - Le Fondamenta
17-18 sett: LinkedIn Profile Strategy con Al

24-25 sett: LinkedIn Page Strategy con Al

“* OTTOBRE - La Strategia Organica
2-3 ott: LinkedIn Content Strategy con Al

9-10 ott: LinkedIn Personal BEranding con Al
16-17 ott:LinkedIn Metworking Strategy con Al
23-24 ott: LinkedIn Post Strategy 2025

“* NOVEMBRE - L' Automation Avanzata
30-31ott: LinkedIn Outreach con Al

6-7 nov: Crea Messaqggi LinkedIn Efficaci con Al
13-14 nov: LinkedIn Sales Navigator con Al
20-21nov: LinkedIn Ads Strategy con Al

27-28 nov: LinkedIn Analytics Strategy con Al



. Area riservata; Accesso a tutti i corsi e al materiale

Vai su il Mio Accounhttps:// academy.linkedinforbusiness /itnio -account/

Il mio account

Accedi

Nome utente o indirizzo email *

leonardobellini@gmail.com

Password *

D Ricordami

Password dimenticata?



La Promessa Vil tema principale

A Come ottimizzare le tue campagne LinkedIn
usando strumenti di Al generativa
A In particolare vedremo come utilizzare:
A LinkedIn Accelerate
A Alcuni tool A

per impostare, migliorare e raffinare la progettazione
di campagne LinkedIn



Agenda

0 Impostiamo una campagna LinkedIn con Accelerate in 5 passi

5 passaggi chiave:

1. Identifica | tuoi obiettivi di advertising

2. Definisci | criteri di targeting ottimali

3. ldentifica iproblemi e temi diinteresse per la tua target audience

4. Crea Annunci (copy & visual) in formati differenti: solo testo, immagine singola,
carosello di immagini, documento, video con Ai generativa

5. Faileva su Al generativa per identificare le migliori best practice in base
AKKYy ANAKdrd DNAAN OQABNnAT AN naNQNDANAA G

o Conclusioni



La mia promessa oggi

Al termine di questo webinar dovresti
A aver scoperto come utilizzare al
meglio LinkedIn Accelerate

A aver scoperto alcuni Prompt per
migliorare le tue campagne
LinkedIn




Quiz Time: Hai mai progettato campagne LinkedIn?

i S, in passato
ma ora non piu

I No ma ci stiamo
pensando

i SI, le crelamo
con regolarita

I Non saprel




Quiz Time: Hai mai usato LinkedIn Accelerate per le LinkedIn Ads ?
Y

I No
I Non saprel




Quiz Time: Se si, come valuti LinkedIn Accelerate?

I Molto bene
I sufficiente

| preferisco
| OI mpost a
classica

I Non saprel




COME IMPOSTARE UNA CAMPAGNA CON
LINKEDINACCELERATE



Cosa sono le campagne LinkedIn Accelerate

A Le campagne Accelerate sfruttano
la potenza dell'intelligenza
artificiale per trovare la giusta
combinazione di targeting,
creativita , offerta e
posizionamento sulla base di ettt i
semplici input.

Let's build this together

Source URL

A In uno studio condotto su 29 test
A/B, le campagne Accelerate
hanno generato un costo per
azione inferiore del 42% rispetto
alle campagne Classic degli
Inserzionisti



1Astep: seleziona il tuo Obiettivo

M Ads Campaign Manager ~

@ Campagna Consapevolezza Considerazione
® Obiettivo

ANAN' de AA Kyek
per la tua campagna

Inizialmente per
campagne Accelerate
potevi selezionare solo
2 obiettivi:

- Web visits

- Lead generation



2 Astep: seleziona il tipo di campagna: Accelerate o classica

Selezionail tipo di campagna Seleziona Il tipo di
campagna

Accelerate o

Ottimizza le performance con una configurazione semplificata, su misura per i tuoi obiettivi - Acce Ie rate

commerciali. . . .
ottimizzazione e
Impostazione

Classica semplificata

Crea manualmente una campagna da zero usando le funzionalita disponibili.

Classica : creazione
manuale della
campagna
(maggiore controllo,
richiede maggiore
competenza)



3"Astep: verfica impostazioni del Gruppo campagna

Dettagli del gruppo campagna Modifica  Cambia
Nome Stato

Gruppo campagna di accelerazione Non produce risultati

Budget Programma Campagne

Impostato a livello di campagna Prosegui di continuo dal giorno 0 campagne nel gruppo
18/05/2025

Le campagne in questo gruppo verranno distribuite in base alle impostazioni del gruppo per programma e
budget
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4 Istep: Seleziona formato annuncio

Seleziona formato annuncio

Seleziona un formato annuncio per la tua campagna. Tutti gli annunci nella campagna avranno lo stesso formato.

(o © .

Con una sola immagine Video Documento

Selezionando Accelerate come tipologia di campagna hai solo 3
formati disponibili: singola immagine, video, documento

17



Seleziona il prodotto che stai pubblicizzando

Seleziona il prodotto che stai pubblicizzando

Fornisci il nome e I'URL del tuo prodotto. Lo analizzeremo e prepareremo una descrizione del
prodotto per agevolare la creazione della campagna e ottimizzare il rendimento.

Nome prodotto

Unipol Focus Commercio

22/200
URL prodotto

Assicurati che sia I'URL del tuo prodotto o servizio, non quello della tua azienda.

https:,l,'www.unipol.it/aziende,’p|mi/attivita—commerciali/focus—commercio

70/750

Crea bozza campagna

A

A

Per iniziare , inserisci
semplicemente I'URL del
prodotto che stai
pubblicizzando

Accelerate sioccupa di
tutto , integrando il
contenuto dellURL con i
dati di LinkedIn per creare
automaticamente  una
campagna personalizzata
che il tuo team potra
esaminare e modificare |,
inclusi :
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5

Risultati previsti 30 giorni v+ @
Visualizzazioni

190.000 - 520.000

3.500,00 € - 4.500,00 €

2eWA dAANERAOQOQJA nNa& AydBneraA' deAN

0,16% - 0,25%

515 € - 6,06 €

440 -1.200

| risultati previsti sono una stima indicativa e non rappresentano un risultato garantito. Le previsioni per le campagne Accelerate sono una funzionalita beta. L'accuratezza e |'affidabilita delle previsioni migliorera col tempo. Per saperne di pil

4 Aggiungi annunci alla tua campagna prima del lancio

Dettagli della campagna

Stato

Bozza

Nome

Visite sul sito Web - May 18, 2025
Stato del gruppo
Attivo

Gruppo campagna

Gruppo campagna di accelerazione

Impostazioni di targeting
Imposta i criteri di targeting per i tuoi annunci.

Localita: Italia

Lingua del profilo: Inglese @
Escludi: Dipendenti di DML - Digital Marketing Lab Srl |Consulenza e servizi LinkedIn.

Segnali audience

Modifica ~ *

& Budget e programma

Pronti per la revisione

Sidebar per

Obiettivo

Rivedi il
targeting

revisione

gnali audience

)

Visite sul

r la revisione

° Posizionamenti pronti

4 Assistenza

Modifica

Ora & il momento di creare i tuoi annunci.

zzare il rendimento, ti consiglio di

eno 5 annunci. Posso aiutarti a creare
fficiente annunci che massimizzano il
0. Per iniziare, clicca su “Crea nuovo
o “Sfoglia i contenuti esistenti”.

Rivedi la tua
audience

OVO annuncio

( Sfoglia i contenuti esistenti>

4 Assistenza

Modifica

Creeremo automaticamente un'audience usando la descrizione del tuo prodotto. Aggiungi segnali facoltativi per orientare

ulteriormente la creazione dell'audience per la tua campagna.

Aaaiunai seanali
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Modifica impostazioni di targeting

Modifica impostazioni di targeting X
Imposta i criteri di targeting per i tuoi annunci.

INCLUDI le persone con i seguenti attributi

~+ Localita

Lingua

ESCLUDI le persone con i seguenti attributi

Rispettiamo le esclusioni ogni volta che & possibile, ma non pessiamo garantirlo a causa dei requisiti in materia di

+ Localita
-+ Elenchi di contatti
[2]

e

Escludi dipendenti di DML - Digital Marketing Lab Srl |Consulenza e servizi LinkedIn

Aggiorna audience

Impostazione semplificata

Localita (inclusione e/o
esclusione)

Lingua del Profilo

Esclusione di localita ed
elenco contatti (es. gia clienti)

Esclusione dei dipendenti (gia
con spunta di default)

20



Segnali di Audience

Crea un'audience simile a

+ Settori azienda

Vendita al dettaglio ° Vendita al dettaglio di abbigliamento e moda e

Vendita al dettaglio di attrezzature per ufficio Q

Vendita al dettaglio di materiali

Vendita al dettaglio di beni di lusso e g

Vendita al dettaglio di generi alimentari Q

Vendita al dettaglio online o per corrispondenza e Vendita al dettaglio di materi:

Vendita al dettaglio di forniture per ufficio e articoli da regalo e

+ Qualifiche

4 Anzianita lavorative

Vendita al dettac

4+ Funzioni lavorative

A Impostazione semplificata
A Settore azienda

A Qualifiche

A Anzianita lavorative

A Funzioni lavorative
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Segnali di Audience V Assistenza basata su Al

Crea un'audience propensa a eseguire azioni simili a

iona una fonte dati ~ (-]

Crea un'audience simile a

+ Settori azienda

Vendita al dettaglio €3 JI Vendita al dettaglio di abbigliamento e moda €3
Vendita al dettaglio di attrezzature per ufficio Q Vendita al dettaglio di materiali artistici 0
Vendita al dettaglio di generi alimentari 0 Vendita al dettaglio di beni di lusso e gioielli o

Vendita al dettaglio online o per corrispondenza €3 J Vendita al dettaglio di materiali riciclabili e oggetti usati €)

Vendita al dettaglio di forniture per ufficio e articoli da regalo Q Vendita al dettaglio di fiori Q

+ Qualifiche

Titolare 0 Proprietario 0 Titolare negozio 0 Assistente del titolare 0 Titolare processi aziendali o

+ Anzianita lavorative

+ Funzioni lavorative

Analizziamo i segnali della tua audience. Dimmi di
cosa hai bisogno.

Analizziamo i segnali della tua audience. Dimmi di
cosa hai bisogno.

Analizziamo i segnali della tua audience. Dimmi di
cosa hai bisogno.

Com’'e stata generata la mia audience?

Come posso modificare la mia audience?

Come posso escludere gli account utente dalla
mia audience?

a4



>e BN

Com'e stata generata la mia audience?

Quando avvii una campagna Accelerate, creiamo
automaticamente un pubblico suggerito
ottimizzato per il tuo obiettivo utilizzando il nome
e la descrizione del tuo prodotto, qualsiasi
indicatore del pubblico che selezioni e i dati
storici delle campagne precedenti del tuo
account (se disponibili). Combiniamo questi
input per trovare futuri acquirenti che hanno
maggiori probabilita di convertire per la tua
attivita.

Tieni presente che, durante I'esecuzione della
tua campagna, sfrutteremo il coinvolgimento
degli acquirenti per far evolvere dinamicamente il
tuo pubblico e massimizzare i risultati
pubblicitari.

WANAN 7 NANcEAAA Ay A? DI NAON dA A?araeBAAdOQe

-y A?DINAOQON WINAN

~ ~

-
Z

automatico in base a:

tuo obiettivo
descrizione del prodotto
dADZ OArneacd DANAAY A?

Ay AP DILINAON WdNAN A
D2 €AAAN Ky Nr NO?' de
campagna

tiene conto del coinvolgimento
DNAKY A? DAANAQN

> -
=,
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>e BN

Com'e stata generata la mia audience?

Quando avvii una campagna Accelerate, creiamo
automaticamente un pubblico suggerito
ottimizzato per il tuo obiettivo utilizzando il nome
e la descrizione del tuo prodotto, qualsiasi
indicatore del pubblico che selezioni e i dati
storici delle campagne precedenti del tuo
account (se disponibili). Combiniamo questi
input per trovare futuri acquirenti che hanno
maggiori probabilita di convertire per la tua
attivita.

Tieni presente che, durante I'esecuzione della
tua campagna, sfrutteremo il coinvolgimento
degli acquirenti per far evolvere dinamicamente il
tuo pubblico e massimizzare i risultati
pubblicitari.

WANAN 7 NANcEAAA Ay A? DI NAON dA A?araeBAAdOQe

-y A?DINAOQON WINAN

~ ~

-
Z

automatico in base a:

tuo obiettivo
descrizione del prodotto
dADZ OArneacd DANAAY A?

Ay AP DILINAON WdNAN A
D2 €AAAN Ky Nr NO?' de
campagna

tiene conto del coinvolgimento
DNAKY A? DAANAQN

> -
=,
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Creazione degli annunci: nuovi annunci o annunci esistenti

Annunci immagine

r Sl
Y u

n E richiesto almeno 1 annuncio

E ora di pensare agli annunci. Creane di nuovi con
I'aiuto dell’intelligenza artificiale o sfoglia quelli
esistenti. Consigliamo di avere almeno 5 annunci.

( Sfoglia i contenuti esistenti ) ( Crea nuovo annuncio )

4 Assistenza

Assistenza

per
creazione
annunci

25



>ENA" de AN A?2eW¥e ! AA?PAOde Oe A Ay! u

Create Annuncio_1_18May2025

& . H . 2 . .
___ Lo o Annuncio_1_18May2025 2 a'l OpZI Onl )

- 1. Scrivi tu il copy:
’ A testo introduttivo

© A Titolo

Gli URL in questo campo vengono automaticamente abbreviati 0/600

e

Crea nuovo annuncio

Titolo

Inizia a scrivere o crea una bozza con I'intelligenza artificiale 4

2. Crea una bozza con
. Ky QANNKAQE NA® A A

@
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>ENA" de AN A?2eWe

PAnncEe QQder

(* Crea bozza annuncio)

Annuncio. 1visual1 Z

Testo introduttivo @

Con Unipol Focus Commercio tuteli la tua attivita con un sistema innovativo
che unisce garanzie su misura e un'assistenza attiva h24. In piu haila
protezione delle garanzie tradizionali come Danni ai Beni, Responsabilita Civile,
Furto, Tutela Legale e Assistenza.

Chiedo di riscrivere

4
Gli URL in questo campo vengono automaticamente abbreviati 265/600

4 Riscrivi

Titolo

Proteggi il tuo business al meglio con Focus Commercio!

Chiedo di riscrivere ®

/)

4 Riscrivi

I AN?AQd e

Qe A Ay ! u

&d r QcEd duthuehey ANA? AQd e

Originale

Con Unipol Focus Commercio tuteli la tua attivita con un sistema innovativo che unisce
garanzie su misura e un'assistenza attiva h24. In piu hai la protezione delle garanzie

tradizionali come Danni ai Beni, Responsabilita Civile, Furto, Tutela Legale e Assistenza.

Rivedi suggerimenti

Protect your business with Unipol Focus Commercio. Tailored insurance solutions for
SMEs ensure safety against risks.

@2di5 >

< Accetta

Ottengo 5

suggerimenti

55/200

Facci sapere cosa ne pensi di questi suggerimenti dell'intelligenza artificiale. & [

Originale @

Proteggi il tuo business al meglio con Focus Commercio!

Rivedi suggerimenti
Tailored Insurance for Your Business Needs

1di5 ) v Accetta

Ottengo 5

suggerimenti
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>ENA" de AN

2°AnncEe QQder

N?eWe

' AAN?AOQOde Qe A Ky! u

>t NDZ, AXKAKy!u D& OQa&NA&EN ? A

Bozzaconl'lA

attuale?

( Sostituisci )

X

Vuoi usare I'lA per creare la bozza di
un nuovo annuncio o sostituire quello

Creala bozza

di un nuovo
annuncio

DML - Digital Marketing Lab Srl |Consulenza e servizi LinkedIn

FORBUSINESS 1 723 follower
Promosso

Protect your business with Unipol Focus Commercio's customizable coverage. Discover
tailored solutions today.

In automatico

?P Ay dBBAT dA

A y A /\ /\ ? /\ Q do I:ii:)g[ﬁd Insurance for Your Business Needs

28
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ANAN' deAN e >&EaNA' dgeAN dBBAF AN nN&Ee AyAAA? AQde

Contenuti multimediali

A Accelerate suggerisce
(j Personalizza> CModifica v) alcune immagini;

Sostituisci con un’immagine consigliata @ A PUO| persona"zzare Ie
immagini utilizzando Ms
Designer

A Puoi caricare tu altre
Immagini

A Puoi selezionare immagine
Vedi altre immagini consigliata dalla banca
immagini di ShutterStock

29



Opzioni per la scelta delle immagini

< ’ Personalizza) (Modifica ¥ )

Carica immagine

Usa immagine Shutterstock gratuita

Sfoglia la libreria multimediale

Rimuovi

Puoi fare una ricerca immagini
per parola chiave su Shutterstock
(fino a 10 immagini gratuite nella tua

Libreria) ‘

LivISHia nnnaynn x

Cerca immagini Shutterstock da aggiungere alla tua libreria. Condizioni d'uso di Shutterstock

Filtri: Tutti gli ori i, Tuttii tipi di i i » Ordina per: Popolari v

[ Vendita al dettaglid| ]

Selezionati: 0 - Foto su licenza gratuite: 0/10 @

Le immagini selezionate devono essere conformi alle policy di Linkedin Ads. Per saperne di pit

R
5% [ &
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&@NeEre  NAKd' ' A AKydBBAFT AN QeA fdOcereRA ENrdf AN

® Designer Salva le modifiche @ 59% v 0 L Scarica &

+
Mm:m Modifica immagine ®

Puoil inserire un testo, un logo,
usare colori e trattamenti

75 Azioni rapide
Testo

= 2= " ‘
Grafica
a Ritagiia @ Ragol Mighorame
Moo sutomatco
® Designer Salvale modifiche @ 59% v O fa) L scarica < Ky %
e Sfondo
Lveli

’o
vodifica  Modifica testo

T “A Proprieta A Effetti

@ Enfasidinamica O Mostrare tutto
Trasformazione dell'oggetto

peid o (F - S
AWl e

Ritaglia foggetto

vigiora  MBUORA 3105003

Testo Testo )
Marawra InUnLampo  |N UN LAMPO LAMPO

Formattazione testo

Avenir NextL.. 2 =700

B]r v s = =0

Regolazioni testo
B Trasparenza - < Posizione -
Porta in
primo piano
Porta avanti
%, Porta d
2 in secondo piano

& Porta indietro




Seleziona la call to action e crea la bozza di altri 4 annunci

Call to action

Scopri di piu

Candidati

Scarica

Visualizza preventivo

Scopri di pit

Iscriviti

Abbonati

Crea altri

annunci

Salva annunci

Gli inserzionisti vedono aumentare il CTR del 20%
con 5 o pit annunci. Vuoi creare altri annunci con
I'lA per migliorare il potenziale rendimento della
tua campagna?

E] Non chiedermelo piu

+ Crea la bozza di altri No, salva solo gli
4 annunci

annunci
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Posizionamenti

Posizionamenti

Modifica 4 Assistenza

Ottimizzeremo la distribuzione dei tuoi annunci fra i posizionamenti disponibili, anche su LinkedIn e sulla nostra rete di editori di
fiducia, per ottenere il massimo dal tuo budget e garantire il ROl migliore. Puoi aggiungere opzioni per la sicurezza del brand per

controllare dove vengono posizionati i tuoi annunci. Per saperne di piu

Che cos’e Linkedln Audience Network?

Quali vantaggi comporta I'utilizzo di LinkedIn
Audience Network?

Come posso controllare il posizionamento dei
miei annunci?

»

Nella sidebar appaiono 3
suggerimenti

SrngNf A" dgeAd
come usare |l

LinkedIn Audience
Network

(
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Budget e Programmazione

Budget e programmazione Modifica 4 Assistenza

Il budget giornaliero consigliato ottimizza i risultati principali della campagna in base a cid che ha funzionato per inserzionisti simili.

‘ Budget giornaliero ’ ‘ 150,00 € - + Come posso definire il budget, la
pianificazione e |'offerta della mia campagna
pubblicitaria?

Data di inizio Data di fine

18/5/2025 - 2/6/2025 Imposta una data di fine
Puoi impostare il budget, la programmazione e

La tua campagna restera attiva per 16 giorni a partire dal giorno 18 maggio 2025. Spenderai fino a 2.400,00 € in totale. I'offerta in uno dei due modi seguenti:

1. Utilizza i gruppi di campagne per gestire le
campagne correlate su larga scala. L'obiettivo, il
e e mmm e e == g — = e e [

budget, la pianificazione e la strategia di offerta
si applicano a tutte le campagne del gruppo.

Come posso definire il budget, la
pianificazione e |'offerta della mia campagna
pubblicitaria?

* Puoi modificare il nome del gruppo di

campagne, il tipo di budget, I'importo del
> budget, la strategia di offerta e il tipo di
pianificazione.

< L

Come posso modificare il budget?

Quando imposti un obiettivo di gruppo, puoi
anche attivare il Budget dinamico di gruppo.
. g: T . Non puoi modificare l'obiettivo del gruppo
Come posso modificare la pianificazione della : rear el

. > campagna o disattivare Budget dinamico del
mia campagna: gruppo una volta che il gruppo campagna &
attivo.

2. Utilizza il budget, la pianificazione e la
strategia di offerta a livello di campagna.




Offerta

Offerta

Obiettivo di ottimizzazione @

Clic sulla pagina di destinazione POSSO ag gi u nge re
un limite di costo

Strategia di offerta @

Massima diffusione - Ottieni pil risultati possibile usando I'intero budget

Aggiungi un limite di costo per risultato pe r C PC
7,00 € per clic @

Imposta il limite di costo consigliato di 11,43 € per spendere il budget in modo efficace. Inserzionisti simili stanno spendendo 7,92 € - 21,25 € per clic

Come posso aiutarti con il budget e la pianificazione?

Come posso definire il budget, la
pianificazione e l'offerta della mia campagna
pubblicitaria?

Come posso modificare il budget?

Come posso modificare la pianificazione della
mia campagna?

LA  TRTE R IPPRPEv e

¢ Quando imposti un obiettivo di gruppo, puoi
anche attivare il Budget dinamico di gruppo.
Non puoi modificare l'obiettivo del gruppo
campagna o disattivare Budget dinamico del
gruppo una volta che il gruppo campagna &
attivo.

2. Utilizza il budget, la pianificazione e la
strategia di offerta a livello di campagna.

¢ L'obiettivo di ottimizzazione & determinato
dall'obiettivo e la strategia di offerta &
impostata sulla pubblicazione massima.

¢ Seleziona la casella di controllo Aggiungi un
limite di costo per risultato per abilitare
I'offerta automatica con limite di costo.
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Tracking delle conversioni

Tracking delle conversioni

Modifica

Aggiungi conversioni per misurare le azioni che gli utenti effettuano dopo aver interagito con la tua campagna.

Conversioni

Membership Academy 2021 tkupage, Social Selling Bootcamp e Social Selling Workshop

Aggiungi conversioni

Seleziona le conversioni da tracciare nella tua campagna.

Cerca per nome

Nome <

3 conversioni selezionate

Thank you Page

e U0

Clienti in negozio

Membership Academy 2021 tkupage

White Paper download

Acquisto Membership Academy

O O d

Crea conversione URL

Stato O

Non verificata

Attiva

Non attiva
Non verificata

Avanti =

4

A Puoi selezionare uno o pil

obiettivi di conversione

nNe Bdr? cAcN Aygidda A A
campagna

A Ky'u aAnd 7?2dgDA OQeA
come creare una nuova
conversione

Come posso aiutarti con il tracking delle conversioni?

Come posso creare una nuova conversione?

Come vengono misurate le conversioni?

Che cosa indica lo stato della conversione?




Tracking delle conversioni

Tracking delle conversioni

Modifica

Aggiungi conversioni per misurare le azioni che gli utenti effettuano dopo aver interagito con la tua campagna.

Conversioni

Membership Academy 2021 tkupage, Social Selling Bootcamp e Social Selling Workshop

Aggiungi conversioni

Seleziona le conversioni da tracciare nella tua campagna.

Cerca per nome

Nome <

3 conversioni selezionate

Thank you Page

e U0

Clienti in negozio

Membership Academy 2021 tkupage

White Paper download

Acquisto Membership Academy

O O d

Crea conversione URL

Stato O

Non verificata

Attiva

Non attiva
Non verificata

Avanti =

4

A Puoi selezionare uno o pil

obiettivi di conversione

nNe Bdr? cAcN Aygidda A A
campagna

A Ky'u aAnd 7?2dgDA OQeA
come creare una nuova
conversione

Come posso aiutarti con il tracking delle conversioni?

Come posso creare una nuova conversione?

Come vengono misurate le conversioni?

Che cosa indica lo stato della conversione?




Dettagli di pagamento

Dettagli di pagamento

Tutti i dettagli di pagamento sono salvati a livello di account per DML Srl

DML Srl VAT IT07555960967
Via B. Verro 33/6

Milan, MI 20141

IT

/LY. Visa - 1139

ID imposta VAT IT07555960967

4 Assistenza

Come posso aggiungere le informazioni di
pagamento?

Come posso applicare codici coupon o crediti?

Come vengono addebitati i pagamenti?

Come posso aggiungere le informazioni di

pagamento?

Puoi aggiungere i dati della tua carta di credito
nella sezione Metodo di pagamento della tua
campagna:

1. Nella sezione Metodo di pagamento,
aggiungi i dati della tua carta di credito.

2. Clicca su Aggiungi carta.

Puoi anche visualizzare e aggiornare il tuo
metodo di pagamento dopo aver salvato la
campagna. Nel menu a sinistra, fai clic su
Impostazioni account, quindi su Centro di
fatturazione.
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Come funzionano le campagne LinkedIn Accelerate: creativita

Creativita :

il testo dell'annuncio viene
abbinato alle tue immagini
precedenti e alle immagini
Shutterstock che si prevede
produrranno le migliori
prestazioni

Puoi anche sfruttare Microsoft
Designer per generare latua
creativita straordinaria , anche
se non hai esperienza nel
design.

o Drift
eir Best Marketing Secrets

LS Spi

7 CMOS SPILL
THEIR BEST
MARKETING
SECRETS

CMO Secrets Re' ed The Free Guide

& Download



Come funzionano le campagne LinkedIn Accelerate: bidding

Bidding:

A utilizziamo l'apprendimento
automatico per regolare
automaticamente  le offerte
per massimizzare i risultati
della campagna.

A Puoi anche aggiungere un
limite di costo per
controllare ulteriormente |
costi .

Budget & Schedule
@ Your Campaign Group is scheduled to run from 8/19/2019

Budget

‘ Set a daily budget v ‘

Daily Budget

Actual amount spent daily may vary @

Schedule
© Run campaign continuously

Start date

41512021

Your campaign will run continuously starting from April 15, 2021 with no end date.

() Set a start and end date

Bidding [IFETH
Optimization goal ®
Engagement clicks Change

Bidding strategy @

Hide additional options A



Come funzionano le campagne LinkedIn Accelerate: processo
assistito

A Durante questo processo , un assistente marketing basato
sull'intelligenza artificiale fornisce consigli sulla campagna e
supporto conversazionale

A Nel frattempo , il tuo team marketing mantiene il controllo
completo per apportare modifiche e miglioramenti che integrino la
tua esperienza e la personalita del tuo brand.

A Come risultato di questi miglioramenti  basati sull'intelligenza
artificiale , abbiamo osservato che gli inserzionisti nella versione
beta hanno creato campagne Accelerate con un'efficienza del 15%
maggiore rispetto alleloro campagne Classic.



~ydgAAncEeD?2 " deAN DNAAYy!u nNa& AN OQABNnA?f AN -dAt NDa A

A Questetecnologienon sostituisconda competenzaumanag mafungonoda
potenziatoridelle capacitadel marketerconsentendadi concentrarsi
maggiormentesullastrategiae sullacreativita

A Quandosicreanoannunciconunasolaimmagine annuncivideo oannunci
documentoin Gestionecampagnee possibileutilizzarel'intelligenza
artificiale per generarlirapidamente

A Lefunzionalitadisponibilivarianoa secondadel tipo di campagnahesicrea
(classicab Accelerate).



Creazione annunci con Accelerate vs campagna classica

Creazione di
annunci con
I'intelligenza
artificiale

Campagna Accelerate

Usa l'intelligenza artificiale per creare un
annuncio completo, comprensivo di:

. Testo introduttivo
. Titolo
. Immagine

. Call to action (CTA)

Campagna classica

Usa l'intelligenza artificiale per
creare il testo dell'annuncio,
comprensivo di:

Testo introduttivo

. Titolo

Seleziona manualmente
I'immagine e la call to action
(CTA).
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Campagna Accelerate Campagna classica

Selezione
dell'immagine

Accelerate utilizza
I'intelligenza artificiale per
assegnare un punteggio alle
immagini della tua libreria
multimediale e alle immagini
Shutterstock di alta qualita e
per classificarle, quindi
seleziona le immagini
suggerite per i tuoi annunci.

Puoi sostituire qualsiasi
immagine degli annunci con
una selezionata dalla tua
libreria multimediale o da
Shutterstock.

Nota: I'assistenza con IA non e
un ausilio per la scelta dei
video o dei documenti da
includere.

Le immagini nella tua
libreria multimediale
vengono classificate
utilizzando l'intelligenza
artificiale.

Le prime cinque
immagini vengono
selezionate
automaticamente come
suggerimenti per gli
annunci.

Accelerate
classifica le
Immagini nella
tua libreria in base
alle loro
prestazioni

Poi ti suggerisce

qguali usare per |
tuoi annunci
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Informazioni
utilizzate per
generare gli

annunci

Campagna Accelerate

Dati ottenuti dalle informazioni
pubblicamente accessibili sulla
pagina Linkedin della tua
azienda e del tuo prodotto.

I nome, I'URL e la descrizione
che hai fornito relativamente al
tuo brand, prodotto o servizio
all'inizio della creazione della
campagna.

Testo dagli annunci ad alto
rendimento esistenti.

Criteri di targeting della
campagna.

Campagna classica

Dati ottenuti dalle
informazioni
pubblicamente
accessibili sulla pagina
LinkedIn della tua
azienda e del tuo
prodotto.

Testo dagli annunci ad
alto rendimento
esistenti.

Criteri di targeting della
campagna.

N

AdneAkef N Dz, OAF

A Accelerate utilizza le
info pubbliche della
tua Pagina LinkedIn

A Inoltre utilizza le info
private (Url,
descrizione del
prodotto etc) che tu
hai fornito

A Accelerate considera i
testi di annunci
esistenti ad alto
rendimento
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Come funziona Accelerate

A Quando sicrea una campagna Accelerate, siforniscono informazioni sul
prodotto , servizio o brand che vengono analizzate per generare la
campagna.

| dati forniti vengono salvati come annuncio ,che pu0 essere visualizzato e
aggiornato dal profilo inserzionista

A Una volta awviata , la campagna Accelerate  entra in una fase di
ottimizzazione che consente ad Accelerate di apprendere come
ottimizzare al meglio la campagna.

A In media, questa fase dura tra 10 e 14giorni .

A Accelerate, inoltre , modifica dinamicamente il targeting per raggiungere |
professionisti con maggiori probabilita di conversione



Best practice per ottimizzare campagna Accelerate

1. ConfigurazionénizialeOttimale

AJRL specifico :utilizza un URL specifico per cido che sista pubblicizzando
non solo un sito generico dell'azienda

ARevisione degli annunci :Rivedi e modifica manualmente gli annunci
generati dall’'Al ,inclusi testo, immagini , moduli e URL

2. Ottimizzazione del Targeting

Mettagli sullaudience : Aggiungi dettagli sul proprio target come  dimensioni
dell'azienda ,funzioni lavorative ,anzianita e altro ancora nella descrizione del prodotto
AUtilizzo di dati proprietari : Informa il targeting con fonti di dati come liste di contatti ,
conversioni e lead. Le liste piu grandi che corrispondono all'obiettivo della campagna
funzionano meglio

AEsclusioni  precise: Utilizzare esclusioni geografiche e di liste per un targeting  piu
preciso

AConversion API:  Utilizza I'API Conversions per migliorare il targeting delle campagne
e misurarne ['efficacia .


https://www.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/maximize-results-and-save-time-with-linkedin-accelerate

Best practice per ottimizzare campagna Accelerate

3. Analisi e Ottimizzazione Continua

MRevisione delle performance: Esamina tempestivamente il riepilogo
automatico delle performance per comprendere la portata del pubblico e i
creativi conle prestazioni Migliori

Arest A/B: Esegui test A/B per vedere comele campagne Accelerate si
confrontano conle campagne Classic.



COME CONFIGURARE | TOOL DI Al GENERATIVA
(CHATGPT, CLAUDE, GEMINI)



Personalizza le istruzioni per Chat GPT

Impostazioni X
@ Generale Personalizzazione
© Notifiche Istruzioni personalizzate Attiva >
2 Personalizzazione

Memoria Scopri di piu @

i Audio

& Controlli dati Fai riferimento alle memorie salvate

Permetti a ChatGPT di salvare le memorie e utilizzarle quando
@ Profilo costruttore risponde.

Gestisci memorie
3% App collegate

@ Sicurezza

& Abbonamento

©

Personalizza ChatGPT

Presentati per ottenere risposte migliori e pil personalizzate @

Come deve chiamarti ChatGPT?

Leonardo Bellini

Che lavoro fai?

[ Sono un consulente e formatore di marketing digitale, specializzato in content J

Lot TP B V-1 Lo PSSO hedetiotad T e

Che tipo di interazione deve usare ChatGPT? (O

Mi piace uno stile di scrittura professionale ma non noioso.

Sono disponibile e generoso nei confronti degli altri.

Mi piace parlare, parlare e aiutare gli altri.

Sono una persona estroversa.

Mi rivolgo a un formatore e consulente di LinkedIn e Social Selling.

+ Arguta + Schietta + Gen Z + Scettica + Tradizionale

+ Lungimirante + Poetica D)

D Abilita per le nuove chat

Annulla @

J




Personalizza Claude Al

leonardobellini@gmail.com

LB Pgrsonale v
Piano Pro

Impostazioni

Lingua BETA >

Ottieni aiuto

Visuvalizza tutti i piani
Scarica Claude per Mac 7
Scopri di piU >

Esci

Nome completo Come possiamo chiamarti?

Leonardo Bellini. DML Srl VAT IT07555960967 20141 Milan Italy Leonardo

Quale opzione descrive meglio il tuo lavoro?

Marketing

Quali preferenze personali dovrebbe considerare Claude nelle sue risposte? BETA

Le tue preferenze si applicheranno a tutte le conversazioni, nel rispetto delle linee guida di Anthropic. Scopri di piu sulle preferenze

Amo scrivere in un linguaggio comprensibile, conversazionale, professionale ma non noioso.

Amo ascoltare, condividere, coinvolgere nella discussione altre persone.

Sono un esperto e Trainer LinkedIn, specializzato in Personal branding, LinkedIn Advertising e social Selling.
Gran parte dei contenuti sono per il mio Profilo o per la mia Pagina LinkedIn e si rivolgono a prospect, peer
e clienti.

Le mie Buyer Personas ovvero la mia target audience sono: Marketing & Sales Professionals, Consulenti
Marketing e comunicazione, Marketing Manager & Director.

Aiutami a scrivere contenuti educational, informativi, in maniera professionale, autorevole ma non
autoreferenziale.

Aiutami a scrivere e trattare di temi complessi con un linguaggio chiaro, pulito, accessibile e comprensibile
anche per i non addetti ai lavori.



Esplora i Custom Chat GPT

Ricerca per

parola chiave

Prime scelte  Scrittura  Produttivitda  Ricerca e analisi struzione  Stile divita  Programmazione

Featured

Curated top picks from this week

SciSpace Wolfram

Do hours worth of research in Access computation, math,

minutes. Instantly access 287M+ curated knowledge & real-time

papers, analyze papers at... data from Wolfram|Alpha and...
pace.cor olfram.cor

Video GPT by VEED -

Canva

Effortlessly design anything:
presentations, logos, social
media posts and more.

com

Instant & Free Al...

VEED Al video maker powered by
VideoGPT. Generate and edit
videos with text prompts. Type ...

i veed.io

Q. Social media planning

Area di lavoro Account personale

Social Media Content and Strategy Specialist
Spe lizing in social media engagement: Provides caption optimization, strat...
Di Melanie Roberts & 400+

Digital Marketing Manager
Expert in strategic planning, data analysis, SEQO/SEM, content creation, social ...
Di juanbeltran.ch & 1K+

Brand Al : Marketing Expert
marketing strategies, brand promotion, market analysis, brand audience, cont...
Di gptstore.link & 700+

BRPG Automation
Social media copywriter for retirement planning
Di Chad E Cook & 10+




Creail tuo Custom GPT

I miei GPT
Creaun GPT
+ Customize a version of ChatGPT for a specific
purpose

LinkedIn Hook Generator
Creates top-performing LinkedIn Hooks using
expert templates and real examples

ICP Analysis Assistant
Un assistente specializzato nell'analisi dell'ldeal
Customer Profile

LinkedIn Outreach Copywriter
You are an expert in LinkedIn outreach copywriting,
specializing in creating persuasive, clear, and...

o
@{'l

Linkedin Profile Optimizer
Scopri quanto il tuo profilo riflette chi sei e la tua
UVP, segui la guida per ottimizzare il tuo Profilo...

Alex Hormozi Offer Builder
Guides users in creating high-value offers using
Alex Hormozi's framework.

& @

Linkedin In Profile Optimizer
A Linkedin profile Makeover Expert, | help you to
refine your Linkedin profile according to your...

LinkedIn Post Generator
Creates effective, engaging, and high-performance
LinkedIn posts.

& &

LinkedIn Marketing Manager
Sviluppo e implemento strategie di marketing
digitale per un‘azienda su Linkedin

-
L

Linkedin Ads Expert
Esperto in campagne Linkedin Ads, per
professionisti e aziende.

>e AN KAy Akke A ANABN/
pagamento

puoi creare, configurare e
Istruire

un tuo GPT

personalizzato

ue te O&NAae X-
| DZ Mi nN&EA X ?A
GPT dedicato alla

creazione di annunci

LinkedIn



LinkedIn Ads Expert

LinkedIn Ads Expert
Di Leonardo Bellini

Esperto in campagne LinkedIn Ads, per professionisti e aziende.

Quali sono le Come posso Quali sono le Cosa dovrei
migliori strategie migliorare il metriche chiave sapere per creare
per LinkedIn Ads? targeting delle mi... per valutare una... contenuti efficaci...

https:// chatgpt.com /g/g -bWiBxKd3z -linkedin

-ads-expert
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Crea un tuo Custom GPT

< 0 LinkedIn Ads Expert

® Live - @ Solo io

Crea

—

Configura ]

Nome

Linkedin Ads Expert

Descrizione

Esperto in campagne LinkedIn Ads, per professionisti e aziende.

Istruzioni
Il LinkedIn Ads Expert & un professionista esperto di marketing digitale, specializzato nell'ideazione, gestione e
ottimizzazione di campagne pubblicitarie su LinkedIn. Possiede una profonda conoscenza della piattaforma Linkedin,
sfruttando le sue uniche capacita di targeting e le strategie di content marketing per raggiungere efficacemente
professionisti e aziende. Il suo ruolo include lo sviluppo di campagne pubblicitarie innovative, mirate a promuovere
I'engagement, generare lead qualificati e supportare gli obiettivi di business dei clienti.

Spunti di conversazione

Quali sono le migliori strategie per Linkedin Ads?
Come posso migliorare il targeting delle mie campagne su Linked
Quali sono le metriche chiave per valutare una campagna Linked
Cosa dovrei sapere per creare contenuti efficaci su LinkedIn? G PT
Come posso creare annunci per una campagna LinkedIn secondo le best practice?

Come posso usare le principali formule di copywritging per creare annunci LinkedIn?

Spiega cosa
deve fare il tuo

Conoscenza

linkedin-ads-7marzo19..
Documento

LinkedIn_Five_Creative.
PDF

Best_Practices_for_Lea...

Presentazione

The Science-based Play
PDF

Creative_Labs_-_The_L.

Presentazione

Copywriting-Framewor...

PDF

LinkedIn Industries-list....

Foglio elettronico

"

"
LinkedIn_Five_Creative...

"

the-linkedin-creative-o...

F
PDF

linkedin-ads-guide.pdf
PDF

Retargeting_by_Video_...

Presentazione

BEST PRACTICE FORMA...

Documento

Copywriting-Framewor...

PDF

Y24_Q3_-_Creative_ln...

Ipm-content-and-creati...
PDF

FY25_Q1_-_Creative_In...
PDF

IF_’(E?)I;-PIaybook-Linkedln....

AIDA-PAS-BAB-copywr...
Documento

Ipm-content-and-creati...
PDF

Corso Linkedin Ads per ...
PDF

ilita la

Ricerca e la

generazione

Immaaqini



Inserisci le istruzioni per il Custom GPT

I LinkedIn Ads Expert & un professionista esperto di marketing digitale, specializzato nell'ideazione, gestione e ottimizzazione di campagne pubblicitarie su LinkedIn. Possiede una
profonda conoscenza della piattaforma LinkedIn, sfruttando le sue uniche capacita di targeting e le strategie di content marketing per raggiungere efficacemente professionisti e
aziende. Il suo ruolo include lo sviluppo di campagne pubblicitarie innovative, mirate a promuovere I'engagement, generare lead qualificati e supportare gli obiettivi di business dei
clienti.

L'esperto affronta sfide quali la navigazione delle specifiche funzionalita di targeting di LinkedIn, I'equilibrio tra creativita e analisi per campagne efficaci, la gestione ottimizzata del
budget e I'analisi continua delle performance per affinare le strategie. Rimanendo sempre aggiornato sulle ultime tendenze del marketing digitale e sulle nuove funzionalita di
LinkedIn, I'esperto & in grado di offrire consulenze personalizzate e altamente professionali.

Il suo approccio include la progettazione di campagne, la gestione del budget, I'analisi e il reporting dettagliato, I'utilizzo di targeting avanzato, la conduzione di test A/B, la
collaborazione con i team di content marketing, I'ottimizzazione continua delle campagne, il lavoro interdipartimentale, I'innovazione e la conformita alle linee guida di LinkedIn. Le
sue competenze tecniche includono una vasta conoscenza della pubblicita su LinkedIn, del marketing digitale, dell'analisi dei dati, della gestione del budget, del copywriting,
dell'integrazione con iniziative SEQO/SEM, e delle strategie di content marketing.

Inoltre, I'esperto possiede forti soft skills come creativita, capacita analitica, eccellente comunicazione, gestione del tempo e lavoro di squadra. Ha anche competenze orizzontali
come leadership, pensiero strategico, adattabilita, capacita di negoziazione e una visione olistica del marketing digitale. Il suo mindset & orientato al risultato, all'innovazione
continua, al customer-centric, all'etica professionale e alla passione per il marketing digitale.

Nelle interazioni, utilizza un linguaggio tecnico e professionale, citando strumenti, termini in inglese del settore, acronimi e tecniche specifiche. E dotato degli strumenti 'dalle' e

'browser' per migliorare I'efficienza e I'efficacia delle sue risposte.

Come prompt iniziale chiedi all'utente di rispondere nell'ordine, una ad una, alle seguenti domande:

1. Nome del prodotto o servizio

0 _Cit o dall'agicada [ i ihila)
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Inserisci le istruzioni per il Custom GPT

e

Come prompt iniziale chiedi all'utente di rispondere nell'ordine, una ad una, alle seguenti domande:

1. Nome del prodotto o servizio

2. Sito web dell'azienda (se disponibile)

3. Descrizione del prodotto o servizio

4. Chi e il target?

5. Qual & il problema principale che il prodotto/servizio risolve?

6. Obiettivo della campagna (es. awareness, lead generation, conversioni, traffico al sito...)
7. Framework di copywriting preferito (PAS, AIDA, TBA, PPP... oppure decido io)\
8. Tone of voice desiderato (es. serio, tecnico, amichevole, empatico, brillante...)
9. Benefici principali o Unique Selling Points

10. Formato dell'annuncio (es. immagine singola, carosello, video, lead form...)
11. CTA da usare

Hai materiali da condividere? (es. PDF, link, brochure...) Caricali nella chat.

<

Le domande che
appaiono nel Prompt
iniziale
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Crea un Progetto su Claude

Progetti + Nuovo progetto A Su ClaUde pUOi Creare
un progetto ad hoc

Q Cerca progetti...

Ordinaper _ Attivth - A Riflette lo stesso
processo che

LinkedIn Al Mastery Program LinkedIn Profile Optimizer . .
Programma di formazione su LinkedIn basato su 7 A Linkedin profile Makeover Expert, | help you to refine ab blal I lO VI Sto per | a
sessioni: Settimana 1: Identifica il Tuo Interlocutore your LinkedIn profile according to your identity, role and

Chiave Settimana 2: Ottimizza il Tuo Profilo LinkedIn... goals C re aZI O n e d I u n
Aggiornato 2 mesi fa fa Aggiornato 6 mesi fa fa
Custom GPT

LinkedIn Carousel Builder LinkedIn Post Generator
The goal of this project is help the user to creare a The aim is this Project is to create effective, engaging
LinkedIn Document post (aka carousel) and high performance LinkedIn Posts for an individual

such as a Manager, a consultant or a solopreneur. The...

Aggiornato 6 mesi fa fa Aggiornato 9 mesi fa fa




Crea un Progetto su Claude

Crea un progetto personale

Su cosa stai lavorando?

|Dai un nome al tuo progetto

Cosa stai cercando di ottenere?

Descrivi il tuo progetto, obiettivi, argomento, ecc...

Annulla Crea progetto



Crea una Gemma su Gemini

Elementi chiave per
personalizzare la tua
Gem :

- Contesto del tuo
Business

- Mission, UVP, Valori

- target audience

- Marketing Personas

- Prodotti /Servizi

- Macro -argomenti

- Tono di voce




